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台灣地質公園在國家風景區之發展
2021台灣地質公園學會年會

2021.3.25

2016-2020 交通部觀光局5年計畫執行理念
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當機器停下的時候，就是完全的靜止，
但當人停下來時，才是思考創意的開始

Tom Freeman
2



10年磨一劍
…勿忘初衷
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永續觀光2020……

2011台北宣言…
地景保育……
造福未來的世代



德國地理學家
Walter Christaller
大部分的人選擇去哪
觀光旅遊，其實呈現
出那個時代的價值觀

-1900′s觀光活動是
邁向大眾化、普及化
、生活化.
-台灣如何邁向2020

4



5

觀光是沒有教室的教育
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聯合國世界觀光組織（UNWTO）
倡議
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2017
生態

旅遊年

2018
海灣

旅遊年

2019
小鎮

漫遊年

2020
脊梁
山脈

旅遊年

2017-2020 台灣觀光行銷主題推廣

4年主題旅遊活動
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國家風景特定區轄下管理處
地質公園：北觀處、東北角處、縱谷處、
東管處、雲管處5處及澎管處、馬管處2處

8



9

遊
客
中
心

國家風景特定區推廣地質公園理念

國家風景特定區

地質公園
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盤點vs精進
旅遊
價值

放空
紓壓/療癒
長知識/增見聞 地質

資源
正名定位
景點區隔
展館更新

目標
旅客

智慧
觀光

地質公園旅遊的推動思維

科技運用
觀光資訊

共同愛好群偏好
不同年齡別偏好
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智慧行旅感動體驗

完備資料建置
開放加值應用

Add-valued application of 
Open Data

整合數位服務
強化旅遊體驗
Integrated digital services
Strengthen travel experience

建置大數據
平台分析觀光

需求
Big data platform 

to evaluate the demand 
of tourism

旅行前
pre-trip

旅行中
during the trip

旅行後
after the trip

旅遊資訊
Tourism Information

服務體驗
Service Experience

數據分析
Data Analytics

觀光資料
Tourism Data
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智慧觀光 Smart traveling

旅行前
pre-trip

旅行中
during the trip

旅行後
after the trip

影音媒體資料庫
Media Database

照片、影片、
摺頁、海報
Pictures, 
Firms, Folders, 
Wallpapers

觀光資訊資料庫
Tourism Database

景點、活動、
住宿、餐飲
Attractions, 
Activities, 
Accommodation 
, Restaurant

旅遊資訊
Tourism Information
臺灣觀光資訊網 (11語)

Taiwan Tourism Information 
Website (11 languages)

服務體驗
Service Experience

旅遊諮詢
Travel 

Information
VR /AR 觀光導覽

For Tour Guide

LBS行動領航

數據分析
Data Analytics

觀光資料
Tourism Data

LBS
行動服務

Location 
Based 

Service

主 動 推 播
Auto-notification
所在位置周邊資訊

景點 住宿 活動

借問站 旅服中心
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國際性創意
競賽，觀光
科技雙合作

增廣科技觀光應
用，強力曝光國
際行銷臺灣

培養觀光數
位力，提升
產業人才力

科技觀光得塔推進賽-創造旅遊新能量
邁向2020科技觀光
得塔推進賽，以鏈結聯
合國(UNWTO)永續觀
光發展、呼應觀光局主
題年等主題持續辦理。

•2019正式辦理，
共有來自12個國家
、共140組團隊參賽

•冠軍團隊前往ITB AS
IA(亞洲最大旅展)進
行國際發表
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風景區管理處發揮國家品牌作為

加強地質公園旅遊關聯性鏈結
盤整花東及島嶼地質公園主題化
提升對地質公園解說及教育機能
積極參與產官學研交流平台
促進建構在地創生振興收益
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運用多媒體科技
推動地質景觀知性觀光

1.地質景點拍攝北部及東部25試點
2.以多媒體科技推動地質景點知性

觀光
3.促進地質之旅成為旅遊新選項
4.結合新科技帶來饒富趣味的旅遊

體驗
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地質之旅25景點
北部地質觀光10景點
東部地質之旅15景點
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北部地質影片精華
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野柳
海陸相對運動
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可在該地質位置旁做定點顯
示,但需以QR code來實現，
比較容易定點和確認方向。

可在該地質
位置旁做定點
顯示,但需以
QR code來實
現，比較容易
定點和確認方
向。

可投影位置
(虛線框範圍)
在眼鏡視野正
中央，若要避
開實景被導覽
內容遮擋，需
觀者自行調整
角度
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南雅奇岩
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深澳象鼻岩
21



龍洞
臺灣島最早露出海面的地方
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鼻頭角
23



冷水坑
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硫磺谷
地熱景觀
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專案範疇
1.開發地質旅遊景點
2.製作多媒體影片
3.結合法國學者安朔葉及臺灣地質

學者研究成果
4.辦理多媒體影片發表會
5.製作英日法字幕版本
6.加值應用服務



結合安朔葉及臺灣地質學者

研究成果
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北關
豆腐岩
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富里鱉溪
池上斷層地質露頭
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辦理多媒體影片發表會
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英、日、法語文版本
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品牌行銷 建立在核心價值
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Fly-Cruise
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卑南小黃山正名利吉惡地地質公園
礫岩特殊景觀
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利吉惡地地質公園
利吉混同層泥岩及巨型外來岩塊
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小野柳正名富岡地質公園
台東結合人文推觀光
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（中央社記者盧太城）今天依地質特性正名為「東部海岸富岡地質公園」

，成為台東第2個地質公園，…。繼日前台東「利吉惡地地質公園」掛牌…。
東管處長林維玲表示，小野柳地質學名為「富岡砂岩」，進行更名為東部海岸富岡
地質公園，今天正式揭牌。…包括小野柳與加路蘭等景區，面積約6平方公里，砂岩
呈現出各種不同造型，包含豆腐岩、薑石、大眼蛙、龜陣岩等有趣岩石，宛如天然

的石雕公園。 40
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地球博物館 in台灣･澎湖
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漁翁島
(西嶼)

馬公

澎湖三島

-第2大島
-18.2km

2

-8,393人

從觀光資源盤點-旅遊價值-愛好者出發

馬拉松 自行車
白沙

湖西

西嶼

地景
島嶼標記
遊客中心
美食
解說文史故事
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
奎壁山

大菓葉



遊客中心





依循由外而內規劃先離島再離離島邏輯

地質公園

注意人氣、天氣、景氣
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吉貝水上遊憩活動七美小台灣 小門鯨魚洞

雙心石滬 吉貝沙尾 漁翁島燈塔

世界最美麗海灣- 海之旅發現澎湖 3大跳島

往北行-北海及東海
往南行-望安與七美

西遊西嶼-看見台灣起源
造山地景 歷史燈塔

閩南風情 廟宇文化2018台灣10島—離離島挑戰
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串聯旅遊新趨勢 VR體驗立體化

６大VR影片

拍攝主題 海洋 生態 夜景

樂活 小鎮 文化

打造VR體驗場域 創造互動體驗 有感行銷

國家風景區
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• 小門地質探索館

• 鯨魚洞地質公園
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馬祖地質公園範圍
景點區域

1. 馬祖列島燕鷗保護區

2. 大澳山景觀區

3. 秋桂山海岸景觀區

4. 官帽山景觀區

5. 東引世尾山景觀區

6. 西引海岸景觀區

7. 菜浦澳地質景觀區(西莒)

8. 福正海岸景觀區(東莒)

9. 東洋山步道景觀區(東莒)

10. 林坳嶼(東莒)
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馬祖地質公園的合作架構
 中央地方
 產學合作
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馬祖地質公園推動計畫
•自然資源調查與保育及相關出版品
•解說人員培訓與環境教育規劃
•教育宣導與深化教育交流
•提升國際能見度與國際參訪
•社區參與培力及產業鏈結
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 推動成果--製作英語旅遊書
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•在地產品推廣與宣傳
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•國際機場(二航廈)策展
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高中組得獎作品
特優: 風「芹」再現
作者: 高雄市前鎮高中 詹于玟國小高年組得獎作品

特優: 馬祖燈塔
作者: 桃園市內定國小 林苡熏

•舉辦地質公園繪畫比賽
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•舉辦馬祖地質公園主題意象設計競賽
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永續觀光建構在…

低碳旅遊與生態生活的
架構中

我們需要更多的故事…
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拓展目標客群市場，數位化國際化經營

盤點長期有利運營條件，建立產學合作

結合學校校外教學及績效量度

鏈結不同商品及跨業結盟合作

成長策略

整備策略

穩定策略

組合策略

台灣地質公園發展品牌化4大策略
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新城 花蓮 壽豐 瑞穗

玉里 池上 關山 台東

國家地質公園的多元走向……
草嶺之旅的地質景觀藝術
小門地質探索館的科普
青田七六的餐飲美食
線上旅遊新體驗
 …生活科技、生命平台、生態海洋

61



振興經濟效益

62



觀光
核心產業

關聯產業

其他相關事業

• 1旅行業
• 2旅宿業
• 3觀光遊樂業

• 4新創產業
• 5航空及郵輪業
• 6鐵路/公路客運
• 7遊覽車及租車業
• 8餐飲及溫泉業

• 夜市、商圈、觀光
工廠、地質公園
景區、國家公園
、劇場、藝文展場

觀光產業

觀光同心圓概念
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旅遊業必須發揮的二大戰略…
加強旅遊關聯性產業的橫向鏈結
，盤整資源與擴大消費。
對地質公園主題產品深度旅遊化
，並提升在地創生帶來的振興收益
。
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例 1…
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例 2…
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2021
自行車
旅遊年

2022
鐵道觀光
旅遊年

2023
跳島

旅遊年

2024
博物館
旅遊年

2021-2024 台灣觀光發展主軸

深度體驗-主題旅遊年
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推廣天然ㄟ尚好大自然的博物館
2024博物館旅遊年探索於戶外
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